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Kategorie A: Gewerbliches Geschaftsmodell
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3)

4)

8)

Du magst Dich. Wir mégen Dich. Dann kannst du durchstarten!

Passen die einzelnen Bausteine des Konzeptes gut zusammen und ergdnzen sich
widerspruchsfrei?

Kenn' ich nicht. Gab's noch nicht. Feine Sache!

Welche neuen Ansétze beinhaltet das Konzept beispielweise bei den Produkten,
dem Geschdftsmodell, den Dienstleistungen, der Digitalisierung usw.?

Ganz schén was los hier!

Warum kann bei dem eingereichten Konzept von einer hohen Kundenfrequenz
ausgegangen werden? (z.B. durch die Produktvielfalt, trendige Produkte oder
Dienstleistungen, Veranstaltungen etc.)

Du hast uns hier gerade noch gefehlt.

Warum ist gerade die Libecker Innenstadt ein guter Ort flr das Konzept? Werden
bestehende Zielgruppen, aber auch neue Kundinnen und Kunden, Einheimische
wie Stddtereisende, angesprochen?

Beruf: Tausendsassa? Perfekt.

Woas findet, neben dem klassischen Abverkauf, noch alles in der Flache statt an
Beratung, Events, Kultur usw.?

Ganz allein auf weiter Flur? Soll uns recht sein.

Was macht das Konzept einzigartig und hebt es von den bestehenden Angeboten
in der Innenstadt ab?

Gekommen, um zu bleiben. Das war's doch, oder?

Ist das Konzept so ausgelegt, dass es sich auch Uber die Untermietzeit hinaus in
der freien Marktwirtschaft trédgt? Kann es in der Innenstadt oder an einem
anderen Ort weiter fortgeflUhrt werden? Gibt es einen Businessplan?

Grun ist unsere Lieblingsfarbe

Gibt es beispielsweise faire, regionale oder saisonale Produkte, werden Produkte
oder Prozesse ressourcensparend produziert oder gestaltet?



Kategorie B: Kultur-Gesellschaft-Wissenschaft-Freizeit

1)

4)

Sitzt wie angegossen.

Lassen sich die geplanten Angebote in das Grundkonzept des Projekts gut
integrieren?

Kenn' ich nicht. Gab's noch nicht. Feine Sache!

Beinhaltet das Konzept neue Ansatze? Wird ein Angebot geschaffen, dass es in
dieser Form in der LUbecker Innenstadt noch nicht gibt?

Ganz schén was los hier!

Kann bei dem eingereichten Konzept von einer hohen Kundenfrequenz
ausgegangen werden? (z.B. durch die Dienstleistungen, Veranstaltungen und
Angebote etc.)

Du hast uns hier gerade noch gefehlt.

Warum ist gerade die Libecker Innenstadt ein guter Ort fir das Konzept? Werden
bestehende Zielgruppen, aber auch neue Kundinnen und Kunden, Einheimische
wie Stadtereisende, angesprochen?

Beruf: Tausendsassa? Perfekt.

Was findet alles in der Fldche statt an Beratung, Events, Workshops,
Kulturangeboten usw.? Gibt es Dauerangebote wdhrend der Untermietzeit oder
wechseln die Angebote haufig? Werden unterschiedliche Zielgruppen
angesprochen?

Ganz allein auf weiter Flur? Soll uns recht sein.

Was macht das Konzept einzigartig und hebt es von den bestehenden Angeboten
in der Innenstadt und den anderen Spartenanbietern ab?

Gekommen, um zu bleiben. Das war's doch, oder?

Ist das Konzept so ausgelegt, dass es sich auch Uber die Untermietzeit hinaus
tragt? Kann es in der Innenstadt oder an einem anderen Ort weiter fortgefuhrt
werden?

Grin ist unsere Lieblingsfarbe

Werden Produkte oder Prozesse beispielsweise fair, ressourcensparend produziert
oder gestaltet?

Bitte gib uns auch eine erste Einschatzung zur bendétigten FldchengréBe, Ausstattung (z.B.
Wasseranschluss) und praferierten Zwischennutzungsdauer.

Kontakt bei Rickfragen:

Linda Osterloh
Projektmanagerin UBERGANGSRAUM

Wirtschaftsférderung Libeck GmbH
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